BURMISTRZ NYSY
_ ul. Kolejowa 15
" 48-300 Nysa
ZARZADZENIE Nr 1401/2017
Burmistrza Nysy
z dnia 3 listopada 2017 r.

w sprawie rozpatrzenia uwag zlozonych do wylozonego do publicznego wgladu projektu
uchwaly Rady Miejskiej w Nysie w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie
Gminy Nysa obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 30 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz.U. 22017 r. poz. 1875) oraz art. 37b ust. 3 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073 ze zm.), w zwigzku z uchwalg
Nr XVIII/272/16 Rady Miejskiej w Nysie z dnia 30 marca 2016 r. w sprawie przygotowania
projektu uchwaty Rady Miejskiej w Nysie ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajéw materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,

zarzgdzam, co nast¢puje:

§ 1

1. Rozpatruj¢ uwagi ztozone do wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady
Miejskiej Nysie w sprawie ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania na terenie Gminy Nysa
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane.

2. Rozstrzygnigcie w zakresie wskazanym w ust. 1 wraz z lista uwag nieuwzglednionych,
stanowig zatacznik do zarzadzenia.

§2

Wykonanie zarzadzenia powierzam Architektowi Miejskiemu w Nysie.

§3

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Projekt nie budzi
astizezen pod wzgledems
‘armalno - prawnym
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UZASADNIENIE

Niniejszy  projekt zarzadzenia jest konsekwencja  procedury  okreslonej
w art. 37b ust. 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym i stanowi rozpatrzenie uwag zlozonych przez osoby i instytucje,
do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miejskiej w Nysie w sprawie
ustalenia zasad i warunkdéw sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane zgodnie
z rozstrzygnieciem wraz z lista uwag nieuwzglednionych. Projekt ww. uchwaly zostal
wylozony do publicznego wgladu w okresie od 06 wrzesnia 2017 r. do 6 pazdziernika 2017 r.
W wyznaczonym terminie wnoszenia uwag dotyczacych projektu uchwaly, tj. do dnia
20 pazdziernika 2016 r. wptynety uwagi od czterech podmiotdw, co dalo liczbg 29 uwag.
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Zaltacznik

do Zarzadzenia Nr1401/2017
Burmistrza Nysy

z dnia 3 listopada 2017 .

I. Rozpatrzenie Burmistrza Nysy uwag zlozonych do wylozonego do publicznego
wgladu projektu uchwaly Rady Miejskiej w Nysie w sprawie ustalenia zasad
i warunkow sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektéw malej architektury,
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakoSciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane.

 Podiml lui)ﬁ\fr - ‘ Tre§¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przed podmioty o ktérych mowa ‘
osoba uwagi W art. 37b ust. 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

skladajaca ‘ |i zagospodarowaniu przestrzennym

| Rozpatrzenie z uzasadnieniem

|juwage o - - -
lMcDonald's s ‘Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga : ﬂ

J

Polska | '§ 5 pkt. 2) ‘
Sp. zo. 0. ‘

| | ' Tres¢ uwagi: |
: Znaki reklamowe na elewacji/dachu budynku:

| ‘ a. 2 x znak $wietlny ‘M’ o powierzchni reklamowej 0,92‘

m’ kazdy (taczna powierzchnia reklamowa 1,84 m?;

\ b. 3 x znak $wietlny napis ‘McDonald’s o powierzchni|

‘ reklamowej 3,27 m®? kazdy (laczna powierzchnia

‘ reklamowa 9,81 m?); ‘

¢. 2 x napis ‘McCafe’ o powierzchni reklamowej 1,50

| m? kazdy (faczna powierzchnia reklamowa 3,0 m?). |

!Wymienione powyzej znaki pehnig funkcj¢ szyldow. Zgodnie z § 5 pkt. ‘
| | 2) dopuszcza si¢ maksymalnie 4 szyldy, ktére mogq by¢ umieszczone
‘ na danej nieruchomosci, po jednym z kazdego rodzaju.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
: | ‘czesciowo negatywne

} 1 'Uzasadnienie rozstrzygnig¢cia Burmistrza Nysy:
| Pismo zawierajace uwagi zostalo skonstruowane w sposéb nie
| ‘ \zawieraja(cy sprecyzowanego oczekiwania. Prawdopodobna intencja|
podmiotu jest uzyskanie mozliwosci pozostawienia tablic

‘ 1urzadzen reklamowych (wymienionych w tresci uwagi) pomimo,

izbgdg kolidowa¢ z okreslonymi zapisami projektu Kodeksu

Krajobrazowego dla Nysy®.

| Projekt ten =zaklada, zgodnie z upowaznieniem zawartym
wupzp™”, ograniczenie dotychczasowej dowolnosci ksztaltowania
‘ | ‘informacji wizualnej o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej
‘ 'podmiotu. Ograniczenie to jest nadaniem ram — spéjnych i réwnych —




‘ dla wszystkich podmiotdw, w obrebie danego Obszaru. Ma ono na

| celu nie tylko poprawg estetyki przestrzeni publicznych|

i ksztattowanie ladu przestrzennego, lecz réwniez poprawe czytelnosci |

‘ reklam réznych podmiotéw — zasady i warunki ich ksztaltowania

‘ ‘prowadzag do uporzadkowania ich tresci, walcza ze zjawiskiem

| ‘,,przekrzykiwania sie reklam” formatem i forma, dajac podmiotom

‘réwniejsze szanse na zaprezentowanie swojej oferty. ‘

| Przyjmujac takie zalozenie oraz wychodzac naprzeciw|

 przedsigbiorcom podjeto decyzje o czgsciowym uwzglgdnieniu uwagi. |

Przy utrzymaniu zasady 4 sztuk szyldoéw dla dziatalnosci dopuszczono |

‘stosowanie np. dwoch takich samych rodzajow szyldéw (inaczej niz|

stanowiono  wczesniej ,po jednym z kazdego rodzaju”).

Zaproponowano, w projekcie Kodeksu Krajobrazowego dla Nysy,‘

nowe brzmienie § 4. pkt 2.: ,dopuszcza si¢ maksymalnie 4 szyldy

\ 'ktére moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot
‘prowadzacy na niej dzialalno$¢, z wymienionych ponizej rodzajow”.

Nie uwzgledniono uwagi w zakresie dopuszczenia konkretnych,

wymienionych rodzajéow reklam, gdyz zwolnienie jednego podmiotu

| 'zobowigzku dostosowania byloby zwolnieniem podmiotowymi

(niedopuszczonym prawnie) i nierownym traktowaniem, za$

! wprowadzenie takich zasad dla wszystkich podmiotéw nie

‘realizowaloby celow upzp. i

| 2. ‘Wskazanie zakresu jakiego?iotyczy uwagai:ﬂr | 7‘
§ 5 pkt. 3)

Tres¢ uwagi: ‘
1 ‘ Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budynkiem: |
a. 1 x pylon reklamowy o wysokosci 30 m,
| z dwustronnymi znakami, sktadajgcymi sie z:
‘ — 1 x dwustronny znak ‘M’ o tacznej powierzchni
47,1 m%,
| | —1 x dwustronna tablica z napisem ‘McCafe’
| | o tacznej powierzchni 16,7 m2.

Pylon, zgodnie z nomenklaturg wprowadzong przez projekt uchwa%y,‘
| ‘to totem - § 5 pkt. 17) ustala zakaz sytuowania toteméw reklamowych‘
| 'w Obszarze I
| | |
| b. 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m? i dwustronna
\ 1 flaga kazda o lacznej powierzchni reklamowej 6 m?

‘ (tgcznie 18 m?).
Zgodnie z § 5 pkt. 3) ustala si¢ zakaz sytuowania flag reklamowych
‘ 'w Obszarze I

‘ Co do zasady pylony i maszty ustawiane sg przy restauracjach,
‘wktérych mozliwa jest obstuga klientéw zmotoryzowanych.
Stanowig one informacj¢ o znajdujacej si¢ przy nich restauracji dla




!osc')b znajdujacych sie¢ w jej okolicy. Pylon (totem) jest
najwazniejszym znakiem w restauracjach typu drive. Dopuszczona
przez projekt maksymalna wysoko$¢ 17 m nie spetni swojej funkcji —
w takim przypadku pylon bedzie zbgdny. Biorac pod uwagg fakt, iz
pylon usytuowany przy restauracji w Nysie, powstal na podstawie
decyzji nr 726/14, tj. pozwolenia na budow¢ z dnia 14 pazdziernika
2014 roku, wnosze o usuniecie tego ograniczenia w stosunku do
Obszaru I oraz o zwigkszenie maksymalnej wysokosci do min. 30 m.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie:

Proponowane dopuszczenie dla Obszaru I duzych, agresywnych
‘reklam, typu pylon czy flagi w dodatku w rozmiarach jeszcze|
'wigkszych niz dopuszczone dla Obszaru II mija si¢ z podstawowym
‘celem ustawy krajobrazowej, jakim jest dbato$¢ o lad przestrzenny
w polskich miastach, wsiach i na terenach naturalnych. Dopuszczenie
takich reklam w Obszarze I, ktérego wiekszo$¢ stanowi obszar
wpisany do rejestru zabytkéw byloby pogwalceniem zasad
ksztaltowania przestrzeni miejskiej oraz ustawy o ochronie zabytkow.

Urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe sytuowane na
podstawie pozwolenia na budowe zostaly potraktowane w sposob
szczegdlny — poprzez wydluzony czas dostosowania. Wynika to
przede wszystkim z faktu przejscia procedur, zatwierdzajacych
istnienie danych reklam w przestrzeni. Nalezy jednak pamietaé,
ze upzp nie réznicuje reklam pod wzgledem poziomu ich legalnosci
tylko méwi, ze do zasad i warunkoéw (...)""" maja byé dostosowane
wszystkie reklamy.

Ponadto warto zauwazy¢, ze przedmiotowa restauracja
sytuowana jest bezposrednio przy bardzo ucz¢szczanej drodze,
kumulujacej ruch calego rejonu Nysy. Zjazd do niej umiejscowiony
jest tuz obok jednego ze zjazdéw z ronda, co oznacza, ze kierowcy
zwalniajg tam do predkosci ok 20 km/h, widzac wiec doskonale nie
tylko pojedyncze reklamy, a caty budynek restauracji.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt. 4 oraz § 5 pkt. 14)

Tres¢ uwagi:
Znaki reklamowe na tzw. linii drive na nieruchomosci poza
budynkiem:

a. 1 x pre-sell board o powierzchni reklamowej 3,88 m>
przedstawiajacy skrocong wersje oferty produktowej
McDonald’s; ;

b. 1 x drive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8
m?; stanowi tez miejsce przyjmowania zaméwien od
kierowcow; zawiera daszek chronigcy urzadzenie;

c. 1 x menuboard 3-panelowy totem o powierzchni
reklamowej 4,32 m?, przedstawiajacy cala oferte




produktowa dostgpng w restauracji McDonald’s;
‘ d. 1 x hero board o powierzchni reklamowe;j 8,12 mz,‘
‘ informujgcy kierowcow o aktualnie obowigzujace;
ofercie promocyjnej;
€. 1 X menuboard cenowy (cennik) o powierzchni
reklamowej 2,1 m?; '
f. 1 x dwustronna bramka wysokosciowa o Igcznej
powierzchni reklamowej 6,50 m?.
‘Zgodnie z § 5 pkt. 4) ogranicza si¢ maksymalng powierzchnig
ekspozycji gablot ekspozycyjnych do 3m? oraz zgodnie z § 5 pkt. 14)
‘dopuszcza sig sytuowanie stojakéw reklamowych wylgcznie w formie
‘stojaka z menu 0 powierzchni ekspozycyjnej do 0,3 m?.

‘Powstze znaki maja na celu umozliwienie klientom
‘zmotoryzowanym zapoznanie si¢ z pelng oferta produktows, w tym
\promocyjnq restauracji, zlozenie zamolwienia oraz bezpieczne
poruszanie si¢ na tzw. linii drive. Jest to jedyny sposéb na
‘umozliwienie klientom dokonania zakupéw bez wysiadania
z samochodu. Ograniczenie powierzchni ekspozycji gablot znacznie
‘utrudni funkcjonowanie linii drive. Zgodnie z art. 4 ustawy z dnia
9maja 2014 roku o informowaniu o cenach towaréw i ustug
(Dz. U. 22014 1. poz. 915 z pézn. zm.) uwidacznia sie cene oraz ceng |
Jednostkowq towaru (ustugi) w sposéb jednoznaczny, niebudzgcy
‘watpliwosci  oraz umozliwiajgcy pordwnanie cen. Zmnigjszenie |
‘powierzchni cennikow (zgodnie z zatozeniami projektu uchwaty)
moze narazi¢ spotke McDonald’s na kary pieniezne.

‘Stanowisko Burmistrza Nysy: |
‘negatywne 1

'Uzasadnienie:

Wskazana podstawa prawne nie okresla warunkéw i zasad
sytuowania, gabarytéw ani materialow budowlanych z jakich moga
by¢ wykonane informacje o cenach towaréw i ustug (reklamach
w mys] ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym).

Warto jednak zauwazy¢, ze przedstawiona lista uzywanych reklam
nie zostala zrewidowana w odniesieniu do zasad i warunkéw (...)‘
‘proponowanych w Kodeksie, gdyz 3 z wymienionych powyzej reklam
's3 dopuszczone w projekcie. Doktadnej analizy wymaga r(')wniezl
stwierdzenie, czy ,miejsce przyjmowania zamowien” stanowi
‘urzqdzenie reklamowe — zalezy to bowiem od faktu wystepowania na!
‘nim tresci reklamowych, co nie zostalo sprecyzowane we wniosku.
‘Oznaczenie urzadzenia ,,miejsce przyjmowania zamoéwien” nie jest!
| bowiem reklama w mysl upzp. ‘

Majac na wzgledzie powyzsze uwage nalezy uznaé za‘
‘bezzasadna.




4.

‘Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
‘ § 5 pkt. 16

' Tresé¢ uwagi: ‘
‘Znaki kierunkowe na drogach wewnetrznych na nieruchomosci poza
\budynklem

a. 4 x dwustronny znak kierunkowy o powierzchni‘
| reklamowej 1,14 m?z kazdej strony (lacznie 9,12 m?).
1PowyZSze znaki majag na celu bezpieczng i wygodng dla gosci
‘restauracji organizacj¢ ruchu na nieruchomosci. |
‘Zgodnle z § 5 pkt. 16 zakazuje si¢ sytuowania tablic wjazdowych na
Obszarze 1. |
\
'Stanowisko Burmistrza Nysy: |
\negatywne

'Uzasadnienie: |

Celem dopuszczenia tablic wjazdowych jest umozliwienie
przedsigbiorcom wskazania miejsca i kierunku wjazdu dla budynkéw
sytuowanych w oderwaniu od przestrzeni publicznych (szczegélnie
'w przypadku budynkéw wolno stojacych, sytuowanych chaotycznie
wzgledem otoczenia) przy réwnoczesnym wskazaniu nazwy lub logo
podmiotu (w przypadku jednego wjazdu do kilku podmiotéw). Trudno |
Jest zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem, ze przedmiotowa restauracja
posmda nieczytelny wjazd na teren na ktérym si¢ znajduje. |
‘ Ponadto nalezy zauwazyé, ze uchwata dotyczy warunkow |
izasad... okreslonych wylacznie w zakresie art 37a upzp. Stad
‘praktykowane oznaczenia dla wjazdow, dostaw, klerunkow‘
przemieszczania sig oraz inne elementy oznakowania informacyjnego-
bez wskazania podmiotu gospodarczego do ktérego prowadza, ze
wzgledu na fakt iz nie mieszczg si¢ w zakresie definicji reklamy nie sa
traktowane ani jako tablica reklamowa ani jako urzadzenie reklamowe.
‘Dopiero gdy do funkcji informacyjnej zostaly dolaczone funkCJe
reklamowe — moéwimy o reklamie i zagadnienie to zostato
‘uregulowane w uchwale. Same oznaczenia typu: ,,strzatka” czy napis
‘ ,»Wyjazd” nie jest reklama.

Dlatego uwaga jest bezzasadna.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:

Tresé uwagi:

Znaki reklamowe na ogrodzeniu i meblach zewnetrznych:
| a. ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowe;:
‘ 1. przgsto 150 cm: na kazdym przesle 2 pasy
reklamowe o powierzchni 0,39 m? kazdy;
7 dwustronnych przeset;




ii. przesto 200 cm: na kazdym przesle 2 pasy
reklamowe o powierzchni 0,385 m? kazdy; 10
dwustronnych przesel;

b. parasole — $rednica 510 cm: 5 x znak ‘M’, 2 parasole
o lacznej powierzchni reklamowej 3,86 m?;

c. 3 x $mietnik drive thru lane o lacznej powierzchni
grafik 1,90 m? (2 pola na kazdym $mietniku
o powierzchni 0,32 m?kazdy);

d. 2 x $mietnik w ogrodku letnim o tgcznej powierzchni
grafik 0,18 m? (powierzchnia grafiki na kazdym
$mietniku 0,06 m?.

Wszystkie obiekty, ktore zostaly umieszczone zgodnie z prawem
(na podstawie pozwolenia na budowe czy zgloszenia robét
budowlanych), nie powinny podlega¢ usunieciu. W zwigzku z tym,
wskazane w projekcie terminy dostosowania istniejacych w dniu
wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz szyldow, razgco naruszaja prawa nabyte.
Reasumujgac, przedstawiony projekt uchwaly znaczaco wplynie
na oznakowanie Restauracji McDonald’s, gléwnie na tzw. lini¢
drive’a i jej oznakowanie (znaki kierunkowe). Usunigcie
wszystkich wskazanych w projekcie niezgodnych z uchwalg
elementéw znacznie ograniczy widocznosé restauracji, w wyniku
czego utrudnione zostanie prowadzenie restauracji.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie:

W uchwale zostaly okreslone zasady mowiace o zakazie
sytuowania reklam nie bgdacych szyldami (zgodnymi z zasadami
i warunkami...) na ogrodzeniach, dopuszczono tablice reklamowe na
$mietnikach (np. nazwa firmy obshugujacej) ale mniejsze 0,04 m?.
Zapisy te sa stuszne gdyz ograniczajg w znacznym stopniu chaos
reklamowy polegajacy na sytuowaniu reklam na elementach
zagospodarowania do tego nie przeznaczonych.

Ponadto urzadzenia reklamowe 1 tablice reklamowe sytuowane na
'podstawie pozwolenia na budowe zostaly potraktowane w sposob
szczegblny — poprzez wydluzony czas dostosowania. Wynika to
przede wszystkim z faktu przejscia procedur, zatwierdzajacych
istnienie danych reklam w przestrzeni. Nalezy jednak pamigtac,
ze ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu nie réznicuje reklam pod |
wzgledem poziomu ich legalnosci tylko mowi, ze do zasad
i warunkéw... majg by¢ dostosowane wszystkie reklamy.

Warto réwniez w tym miejscu zauwazyC, ze w zasadzie nie
\istniata dotad realna podstawa prawna ograniczania woli podmiotu
w zakresie sytuowania reklam wedlug wiasnego pomystu. Nawet
jesli kompozycja urbanistyczna jasno pozwalata stwierdzi¢, ze dana
reklama nie moze si¢ pojawié, to nie mozna bylo nie wydaé zgody na
jej sytuowanie. Problemy przynosito réwniez usuwanie samowoli
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[ Castorama ‘ 6.

‘wtym zakresie. Dopiero spdjne zasady zawarte w uchwale
‘reklamowej pozwalaja na ksztattowanie przestrzeni miejskiej w swoim
1zakresie.

Nie mozna si¢ ponadto zgodzi¢ ze stwierdzeniem iz uchwala
»zZnacznie ograniczy widoczno$¢ restauracji, w wyniku czego
utrudnione zostanie prowadzenie restauracji”. Wprost przeciwnie —
‘restauracja bedzie wreszcie widoczna, bo nie przestonieta nadmiarem
bodzcow wizualnych. Przyklady restauracji na obszarach Parkow
‘Kulturowych np. w Lodzi czy Krakowie pokazujg, ze estetyczne
reklamy zachgcaja klientow raczej niz odstraszajg, zas ugruntowana
‘ pozycja na rynku pozostaje niezachwiana.

Polska Sp. z
0.0.

i CASTIM
Sp. z 0.0.

}Wskazanie zakr;; jakiego dotyczy uwaga:
‘ § 1 pkt 24)

' Tres¢ uwagi: |
‘Wniosek o zmiang definicji ,tablicy wjazdowej” w ten sposob,
‘aby oznaczatla ona takze tablice wskazujacg kierunek wyjazdu
z nieruchomosci, na ktérej przedsigbiorca zamieszczajacy reklame na
tej tablicy prowadzi dziatalnos¢, a takze tablice wskazujaca na inne
‘zasady organizacji ruchu na tej nieruchomosci (np. droge dla
‘samochodéw dostawczych). Umieszczanie takich tablic jest
‘powszechne na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ centra
\handlowe lub wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Na tych
‘nieruchomosciach wytyczone sg parkingi, drogi wewnetrzne, strefy
‘dostaw, itp., na ktérych wystepuje duze natezenie ruchu pojazdéw
ipieszych. Z tych wzgledow wymienione tablice petnig istotng,
funkcj¢ dla zapewnienia organizacji i bezpieczenstwa ruchu pojazdow
1 pieszych. Nie ma jednoczesnie podstaw, aby tablice wskazujace
‘wjazd traktowa¢ odmiennie od tablic wskazujacych wyjazd, strefe‘
dostaw, itp. ;

Stanowisko Burmistrza Nysy:
! negatywne

Uzasadnienie rozstrzygni¢cia Burmistrza Nysy: |

Kodeks Krajobrazowy dla Nysy dotyczy warunkéw i zasad (...)
‘okres',lonych wylgcznie w zakresie art 37a upzp. Stad oznaczenia dla
wjazd6éw, dostaw oraz inne elementy oznakowania informacyjnego,
ze wzgledu na fakt iz nie mieszcza si¢ w zakresie definicji reklamy,
‘nie moga by¢ traktowane ani jako tablica reklamowa ani jako
‘urzadzenie reklamowe. Tym samym nie bedg podlegaé oddziatywaniu
‘Kodeksu. Jesli za$ do funkcji informacyjnej zostaty dotaczone funkcje
‘reklamowe — moéwimy wtedy o reklamie i zagadnienie to zostalo
‘uregulowane w uchwale. Obserwowane w praktyce oznaczania
‘wjazdéw na nieruchomosci, gdzie jeden wjazd prowadzi do wielu
'podmiotéw sytuowanych w réznych miejscach i konieczne jest
dodanie nazwy lub logo podmiotu do ktérego prowadza, w mysl upzp
stanowia reklame i zostaly poddane regulacji w uchwale. Przy czym




nalezy zwrdci¢ uwagg, ze wskazanie wyjazdu nie ma juz zwiazku
z dziafalnoscig do ktoérej si¢ dojezdza tylko z potrzebg wyjazdu. Samo‘
oznaczenie typu: ,dostawa” czy ,wyjazd” nawet jesli zawiera
‘np. infografik¢ ~ samochodu  dostawczego czy  wizerunek
wyjezdzajacego samochodu nie jest reklamg. Dlatego uwaga jest
l \ bezzasadna. |

7. |Wskazanie zakresu jakiegro:iotyczy uwag;
| § 4 pkt 2) lit a) i b) Uchwaly

| ' Tres¢ uwagi:
| Whniosek o zmian¢ postanowienn Uchwaty dot. maksymalnych
} ‘wymiaréw szyldow (zar6wno w pasie reklamowym, jak i poza tym |
‘pasem) w odniesieniu do szyldow przedsiebiorcow prowadzacych
dzialalnos¢ w postaci powierzchniowych obiektéw handlowych
nalezgcych do sieci handlowych (w szczegélnosci Castorama) oraz
‘niewprowadzanie w tym przypadku limitéw powierzchni szyldow,
} oile s3 one dostosowane do rozmiaréw obiektu handlowego,
| 'na ktérym sg umieszczone.
| W przypadku szyldu Castorama zawiera on logo przedsiebiorcy
(Castorama) o utrwalonej i jednolitej formie (zarejestrowanej jako
znak towarowy stowny i graficzny) i jest forma identyfikacji wizualnej
Castorama Polska, stosowang w sposob jednolity, zgodnie z jedna
‘koncepcja we wszystkich sklepach Castorama na terenie Polski i za
‘granica. Szyld Castorama stanowi element koncepcji architektoniczno-
‘ budowlanej obiektu handlowego i jego rozmiary, wyglad
‘1rozmieszczenie podlegaja zatwierdzeniu przy wydawaniu decyzji
| ‘0 pozwoleniu na budowe obiektu handlowego. Rozmiary szyldow
| ‘Castorama stosowane w obiektach handlowych w catej Polsce
lznacznie przekraczajg rozmiary okreslone w Uchwale (dotyczy
to takze szyldow innych przedsigbiorcéw prowadzacych dziatalnosé
w wielkopowierzchniowych ~ obiektach  handlowych).  Szyldy
‘umieszczone na obiekcie handlowym Castorama w Nysie maja
wymiary 6,4 m na 20 m (wysokos¢ podana z uwzglednieniem tréjkata
‘stanowiqcego element logo Castorama, ktory jest elementem‘
przestrzennym, nie bedacym tablica reklamowa) oraz 2,4 m na 17 m.
‘ Brak postulowanej zmiany § 4 pkt 2) lit a) i b) Uchwaly |
| ‘oznaczatby nalozenie na Castorama zakazu umieszczenia jej szyldu,
1 ktéry stanowi logo o tresci i formie prawnie chronionej, stosowanego |
we wszystkich sklepach w calej sieci Castorama, wedtug jednej
| 1spojnej koncepcji, ktéra zostala zatwierdzona w pozwoleniu na‘
‘budowe obiektu handlowego. Byloby to niedopuszczalne naruszenie
‘ 'zasad wolnosci  dziatalnosci gospodarczej. Nalezy jednoczes’nie‘
podkresli¢, ze rozwiazania architektoniczne i plastyczne stanowigcej
czg$¢  koncepcji  budowy sklepéw Castorama, zapewniaja ich
‘estetyczny wyglad i w zaden sposob nie oddzialujg negatywnie naj
‘krajobraz i tad przestrzenny. :
‘ W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi}
wnosz¢ 0 dopuszczenie pozostawienia (takze po okresiei
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'dostosowawczym) istniejagcych szyldow umieszczonych na obiekcie
Castorama w Nysie.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygnie¢cia Burmistrza Nysy:

Istnieje kilka przestanek, z powodu ktérych uwaga winna by¢
odrzucona w catosci.

Po drugie istnienie tzw. ,systemu brandingowego” czy tez
,korporacyjnej identyfikacji wizualnej” nie funkcjonuje w obrocie|
prawnym (za wyjatkiem ew. uméw cywilno-prawnych, ktére nie sg
'podawane do publicznej wiadomosci), nie zostal tez w zaden sposob
‘wyréZniony czy wylaczony z zakresu regulacji w upzp, stad nie ma
'podstawy do ujmowania go w dokumentach bgdacych aktami prawa
'miejscowego. Moze funkcjonowaé w przestrzeni publicznej,
'gdy spelnia warunki prawne, w tym zasady 1 warunki (...) po wejsciu
'w Zycie.

Po trzecie uwaga wynika 2z niezrozumienia intencji
ustawodawcy. Wprowadzil on bowiem ustawowa definicje szyldu,
‘przez co nalezy rozumie¢ zgodnie z art. 2 pkt 16d upzp: .,(...) tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca o dziatalnosci
‘prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub |
‘urzadzenie reklamowe si¢ znajduja” oraz dat mozliwos¢ ustalenia
‘przez gming zasad i warunkéw ich sytuowania, gabarytéw i liczby
}(art. 37aust 2. upzp). Czytajac powyzsze zapisy lacznie, nalezy
'stwierdzi¢, Zze jednoznaczne zakwalifikowanie danej tablicy
‘reklamowej lub urzadzenia reklamowego jako szyld nastepuje
'w drodze:

1. stwierdzenia, czy spetniona jest definicja ustawowa szyldu;

2. spelnione zostaly zasady i warunki... dla szyldow w uchwale;
Dopiero gdy spelnione zostaly powyzsze warunki lgcznie
mozemy uzna¢ dang tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe za szyld. Jes$li wigc przedmiotowe logo
przestrzenne ,,Castorama” nie spelnilo obu definicji, nalezy
sprawdzié, czy spelnia pozostale zasady i warunki dla tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych, nie bedacych
szyldami (paragraf 5). Tam w pkt 6 znajdujemy zapis méwiacy
o tym ze litery przestrzenne, logo przestrzenne, logotyp
przestrzenny sg dopuszczone jako szyldy lub jako reklamy nie
bedace szyldami zgodnie z zasadami ogélnymi. Czyli nalezy
sprawdzi¢ zgodno$¢ z paragrafem 3. Wynika z niego, |
ze maksymalny wymiar przedmiotowego napisu Castorama
z przestrzenna forma daszku (co lacznie stanowi logo) moze
by$ sytuowane o ile wysoko$é budynku na ktérym sie znajduje
bedzie wynosila 6,4 m x 5 = 32 m. W przeciwnym wypadku |
rzeczona reklama musi zostaé dostosowana zgodnie z par. 6 ust|
2 Kodeksu Krajobrazowego dla Nysy.

Ponadto warto zauwazy¢, ze zgodnie z art. 10a ust. 2 pkt 3a i 3b
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‘istniejagcych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen

upzp obiekty handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m?
objete sg specjalnymi wymogami — muszg by¢ ujete w studium
uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego oraz
w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego. Jest to
wymég  podyktowany  ponadprzecietnie  duzym  spektrum
oddzialywania na obszar gminy i sgsiedztwa danej inwestycji. Wynika
to nie tylko z rozmiaru obiektu, ale réwniez z wplywu na przestrzen
i funkcje miasta. Stad przy tworzeniu projektu Uchwaly zostaly
przeanalizowane te relacje 1 zaproponowano zapisy ujmujace
specyfike obiektow tej wielkosci. Oparto si¢ na zasadzie proporcji
reklam wzgledem obiektu, ktéra zostata okreslona na wysokim, 20%
poziomie czy w zakresie wysokosci — dwukrotnosci wzgledem obiektu
sasiedniego. Wnioskiem z analiz bylo to, Ze spdjne zasady
ksztattowania krajobrazu reklamowego dla réznych rodzajow
zabudowy zapewniaja mozliwos$¢ ksztattowania tadu przestrzennego
na oczekiwanym poziome. Zwrdci¢ nalezy szczego6lng uwage na fakt,
ze stosowane obecnie przed Podmiot, skladajacy uwage, na terenie
Nysy formy reklam w obszarze II nie zostaly zakazane tylko
ustanowiono spojne zasady i warunki sytuowania takich rodzajow
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

Dodatkowo  proponowane przez skladajagcego  uwage
rozwigzanie alternatywne zostalo sformulowane w sposob, ktory
prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategori¢ przyjeto
tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalnosci.
Takie zapisy oznaczalyby, ze nieréwno potraktowane zostaly inne
podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wiecej |
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow

reklamowych — ustawodawca potraktowal reklamy odmiennie niz
np. malg architekture (zob art 37a ust. 10).

Wskazanie zak;';;ﬁ jakiego dotyczy uwaga:
§ S5pkt1) Uchwaty

Tresé¢ uwagi:

Wnosz¢ o zliberalizowanie zasad dotyczgcych umieszczania
baneréw i dopuszczenie umieszczania baneréw, takze w innych
przypadkach niz okreslone w § 5 pkt 1) Uchwaly, w przypadku, gdyby
takie banery byly umieszczone w Obszarze II, na budynku
stanowigcym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni
sprzedazy powyzej 2.000 m2) lub budowli (np. wiacie na wozki)
zlokalizowanej na nieruchomosci, na ktérej wybudowany zostat taki
obiekt handlowy. Wynika to ze specyfiki tego rodzaju obiektow, |
w przypadku ktérych rygorystyczne przepisy Uchwaly moga by¢
zlagodzone bez szkody dla estetyki i tadu przestrzennego. Nalezy |
podkresli¢, ze w przypadku Castorama sposob umieszczania tablic
iurzadzen reklamowych na obiektach handlowych stanowi czesé
koncepcji architektonicznej tego obiektu, co powoduje, ze urzadzenia
reklamowe s3 ujednolicone pod wzgledem kolorystycznym
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i dostosowane do wygladu budynku oraz spéjne z zagospodarowaniem‘

‘terenu. ‘

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi
‘wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po  okresie
~dostosowawczym) istniejacych baneréw w Obszarze II, na budynku
'stanowigcym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni |
'sprzedazy powyzej 2.000 m2) lub budowli (np. wiacie na wozki)
‘zlokalizowanej na nieruchomosci, na ktérej wybudowany zostat taki!
| obiekt handlowy. ‘

‘ Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

'Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:

Proponowane rozwigzanie zostalo sformulowane w sposob,
ktéry prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategorie przyjeto
'sytuowanie na nieruchomosci obiektu handlowego o powierzchni|
‘powyzej 2000 m? ~ nieréwno traktujac inne podmioty sytuujace
‘obiekty o analogicznej powierzchni ale innej funkcji — np. sportowej. |

Ponadto zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, |
\gdzie w art 37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia
jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic
!reklamowych 1 urzadzen reklamowych — ustawodawca potraktowa%‘
| reklamy odmiennie niz np. mata architekture (art 37a ust. 10). ‘

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: \
§ 5 pkt 2) lit. b) Uchwaty ‘
Tresé¢ uwagi:

| Wnosz¢ o dopuszczenie w Obszarze II billboardéw o innych
formatach niz okreslone w Uchwale, w szczegdlnoéci w przypadkach,

| gdy sa one zlokalizowane na nieruchomosci, na ktérej znajduje sie

‘wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy

‘powyzej 2.000 m2). W praktyce stosowane sg billboardy o bardzo

réznych  formatach (powierzchniach). Nie ma podstaw do}
ograniczania dopuszczalnych formatéw. Wystarczajace byloby

‘okreslenie maksymalnej dopuszczalnej powierzchni, np. 18 m2 jak
podano w Uchwale. Taka zmiana powinna dotyczyé w szczegdlnosci

‘billboardéw na elewacji  wielkopowierzchniowych  obiektow

handlowych.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi
‘wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po  okresie
'dostosowawczym) w Obszarze I istniejacych billboardéw o formatach
innych niz okreslone w Uchwale, w szczegélnosci w przypadkach, gdy
'sa one zlokalizowane na nieruchomos$ci, na ktérej znajduje sic;‘
‘wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedaZy‘
‘powyzej 2.000 m2). ‘

|
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'Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygni¢cia Burmistrza Nysy:

Ujednolicenie wymiaré6w dopuszczonych billboardow ma na
celu unikniecie sytuowania tego rodzaju reklamy w zbyt szerokim
spektrum  wymiarowym. Okre$lenie jedynie gornej granicy
prowadzitoby do utrzymania chaosu zwigzanego z nadmiarem
formatow stosowanych przy sytuowaniu tego rodzaju reklam.

Dodatkowo  proponowane przez  skladajgcego  uwage
rozwigzanie alternatywne zostalo sformulowane w sposob, ktory
prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategori¢ przyjeto
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalno$ci.
Takie zapisy oznaczalyby, ze nierdwno potraktowane zostaly inne|
podmioty sytuujgce inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wigcej
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow
istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowal reklamy odmiennie niz
np. matg architekturg (zob art 37a ust. 10).

10.

' Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 2) lit. ¢) Uchwaly

Tres¢ uwagi:

| Wnosze o zliberalizowanie zasad dotyczgcych billboardow
‘wolnostojacych, umieszczonych w Obszarze II, na budynku
'stanowiagcym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni
'sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten sposob, ze dopuszcza sie takze
‘billboardy umieszczone w mniejszej niz 1 m odleglosci od krawedzi,
uskoko6w, detali architektonicznych i okien na danej elewacji. Wynika
‘to ze specyfiki tego rodzaju obiektdow, w przypadku ktorych
‘rygorystyczne przepisy Uchwaty moga by¢ ztagodzone bez szkody dla
estetyki i ladu przestrzennego. Nalezy podkresli¢, ze w przypadku
Castorama sposob umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na
obiektach handlowych stanowi czg$¢ koncepcji tego obiektu,
co powoduje, ze urzadzenia reklamowe sg ujednolicone pod wzgledem
kolorystycznym i dostosowane do wygladu budynku oraz spdjne
z zagospodarowaniem terenu.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi
wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po  okresie
dostosowawczym)  istniejacych  billboarddow  umieszczonych,
w Obszarze II, na budynku stanowigcym wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?),
w mniejszej niz innych niz 1 m odleglosci od krawedzi, uskokéw, |
detali architektonicznych i okien na elewacji tego budynku.
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Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygni¢cia Burmistrza Nysy:

Jednym z gléwnych powodéw dla ktérych ustawodawca
przygotowal tzw. ustawe krajobrazowg byl fakt chaotycznego
sytuowania reklam na elewacjach obiektow — zaréwno w sposdb
utrudniajgcy  zycie mieszkancow  (przestanianie okien) jak
i zaklocajacy, czy  dysharmonizujacy  wystréj  (kompozycje
architektoniczng czy plastyczng) elewacji. Stad konieczne bylo
‘okreslenie odleglosci od kluczowych elementéw architektonicznych.

Dodatkowo  proponowane przez  skladajgcego  uwage
rozwigzanie alternatywne zostalo sformulowane w sposob, ktory|
prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategorie przyjeto
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalnosci.
Takie zapisy oznaczalyby, ze nieréwno potraktowane zostaly inne
podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wiecej
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow
istniejagcych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowal reklamy odmiennie niz
np. malg architekture (zob art 37a ust. 10).

11.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 2) lit. d) Uchwaty

Tres¢ uwagi:

Wnosze o zliberalizowanie zasad dotyczacych billboardow
wolnostojgcych, umieszczonych w Obszarze II, na nieruchomosci, na |
ktérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy |
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten sposob,
' ze dopuszcza si¢ takze:

- bilboardy niezwigzane trwale z gruntem,; i

- bilboardy umieszczone na konstrukcji sktadajacej si¢ dwc’)chi
 stupéw; ;

- umieszczone na jedne] nieruchomosci (jezeli jest|
o nieruchomo$¢, na ktérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy |
‘obiekt handlowy) w odleglo$ci mniejszej niz 75 m od innych
‘bilboardow na tej samej dzialce.

Wylaczenie jest uzasadnione ze wzgledu na szczegdlng
charakterystyke  nieruchomosci, na ktéorych sytuowane sg
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Nieruchomosci te maja
duzg powierzchnie, sa zagospodarowane w sposob pozwalajacy na
wiekszg réznorodnosé i zaggszczenie urzadzen reklamowych bez|
szkody dla walorow estetycznych nieruchomosci. Rozmieszczenie |
irodzaj urzadzen reklamowych stanowig element zagospodarowania
nieruchomosci.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi
0 powyzszej treSci wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po
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okresie dostosowawczym) bilboardéw wolnostojacych niezwigzanych
trwale z gruntem, umieszczonych na konstrukcji sktadajacej sie¢
z dwoéch stupow, umieszczonych na jednej nieruchomosci w odlegtosci
mniejszej niz 75 m od innych bilboardow na tej samej dzialce,
wprzypadku, gdy spelnione bgdg tacznie nastgpujace warunki: 1) te
bilboardy sg usytuowane na terenie nieruchomosci, na ktdérej zostat
wybudowany wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (tj. obiekt
handlowy o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), oraz 2) te
bilboardy sg umieszczone tej nieruchomosci w dniu wejscia w zycie
' Uchwaty.

'Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygni¢cia Burmistrza Nysy:

Wskazane w projekcie uchwaly odleglosci, wytyczne dla
fundamentowania, czy  jednolitego systemu  konstrukcji
'(jednostupowej) pozwalaja na zapanowanie nad chaotycznym
sytuowaniem duzych tablic reklamowych o wszystkich mozliwych
gabarytach, w natloku wzgledem innych tablic i chaotycznej formie|
architektonicznej. Fakt istnienia systemowo zaplanowanych miejsc,
wypetnionych przez zaprojektowany system billboardéw nie oznacza
jeszcze wysokiej jakosci zagospodarowania przestrzeni. Kilka tablic|
sytuowanych obok siebie bedzie stanowilo wiekszg przestone dla
krajobrazu (a z obrzezy Nysy wida¢ goéry przy dobrej pogodzie) niz
tablice reklamowe sytuowane w wiekszej odleglosci. Konstrukcja
jednostupowa daje wigkszg gwarancje wysokiej jakos$ci estetycznej ze
wzgledu na oddzialtywanie wigkszych sil niz w przypadku dwoch|
stupdw — wymagajg wigc staranniejszego zaprojektowania.

Dodatkowo  proponowane przez sktadajagcego  uwage
rozwigzanie alternatywne zostalo sformutowane w sposéb, ktory
‘prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategori¢ przyj¢to
‘tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalnosci.
Takie zapisy oznaczalyby, ze nierdwno potraktowane zostaly inne
‘podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wiecej
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow
istniejacych w dniu wejécia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowal reklamy odmiennie niz
np. matg architekture (zob art 37a ust. 10).

12.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 3) lit. ¢) Uchwaly

Tres¢ uwagi:

‘ Wnosze¢ o zliberalizowanie zasad dotyczacych flag reklamowych
wolnostojacych, umieszczonych w Obszarze II, na nieruchomosci, na
ktérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten sposéb, ze
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‘dopuszcza si¢ takze nieznaczne przekroczenie powierzchni‘
‘ekspozycyjnej flagi reklamowej (o nie wiecej niz 1 m w stosunku do |
'powierzchni okreslonej w Uchwale). ‘
| Wylaczenie jest uzasadnione ze wzgledu na szczegdlna
‘charakterystyke; nieruchomosci, na  ktérych sytuowane sa
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Nieruchomosci te maja
‘duzg powierzchnie, sa zagospodarowane w sposéb pozwalajacy na
‘wigkszg réznorodnos$¢ i zaggszczenie urzadzen reklamowych bez|
'szkody dla waloréw estetycznych nieruchomosci. Rozmieszczenie il
lrodzaj urzadzen reklamowych stanowig element zagospodarowania |
nieruchomosci. ;
| Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszej tresci wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie ~ dostosowawczym) flag reklamowych wolnostojacych
umieszczonych w Obszarze II, na nieruchomosci, na ktorej
usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten sposob, ze
dopuszcza si¢ takze nieznaczne przekroczenie powierzchni
ekspozycyjnej flagi reklamowej (o nie wiecej niz 1 m w stosunku do
powierzchni okreslonej w Uchwale), w przypadku, gdy spetnione beda
lacznie nastgpujace warunki: 1) te flagi usytuowane na terenie
‘nieruchomos’ci, na ktorej zostat wybudowany wielkopowierzchniowy |
obiekt handlowy (tj. obiekt handlowy o powierzchni sprzedazy
‘powyzej 2.000 m2), oraz 2) te flagi sa umieszczone tej nieruchomosci
'w dniu wejscia w zycie Uchwaly. ‘

Stanowisko Burmistrza Nysy:
| negatywne

Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy: ‘
1 Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze projekt uchwaty jest juz bardzo‘
liberalny w tym zakresie — w ogole dopuszcza duze flagi wolnostojace,
\Wychodza[c naprzeciw potrzebom roéznych podmiotéw, ktére
korzystajg z tego typu reklam. Nie podano ktéry wymiar mialby ulec
‘zwigkszeniu, stad trudno jest wprowadzi¢ zmiane, ktora by\
satysfakcjonowata podmiot.

Dodatkowo  proponowane  przez  sktadajacego uwagc;i
rozwiazanie alternatywne zostato sformulowane w sposéb, ktory
prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategorie przyjeto
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dzialalnosci.
Takie zapisy oznaczatyby, ze nieréwno potraktowane zostaly inne
'podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wiecej
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
'37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow
istniejagcych w dniu wejécia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
‘reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np.
‘malg architekture (zob art 37a ust. 10).
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13.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 13) Uchwaly (dot. siatki reklamowej - sg dwa punkty 13)

Tres¢ uwagi:

Wnosze o zlibeqalizowanie zasad dotyczgcych umieszczania
siatki reklamowej 1 dopuszczenie umieszczania siatki reklamowej,
takze w innych przypadkach niz okreslone w § 5 pkt 13) Uchwaty, w
przypadku, gdy taka siatka reklamowa bylaby umieszczona w
Obszarze II, na budynku stanowigcym wielkopowierzchniowy obiekt
handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2) lub budowli
(np. wiacie na wozki) zlokalizowanej na nieruchomosci, na ktorej
wybudowany zostat taki obiekt handlowy. Wynika to ze specyfiki tego
rodzaju obiektéw, w przypadku ktérych rygorystyczne przepisy
Uchwaly moga by¢ zlagodzone bez szkody dla estetyki i tadu
przestrzennego. Nalezy podkreslié, ze w przypadku Castorama
sposob umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach
handlowych stanowi cze$¢ koncepcji tego obiektu, co powoduje, ze
urzadzenia reklamowe sa ujednolicone pod wzgledem kolorystycznym
1 dostosowane do wygladu budynku oraz spéjne z zagospodarowaniem
terenu.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi
wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po  okresie
dostosowawczym)  istniejacych  siatek  reklamowych, jezeli
umieszczone sg one w Obszarze II, na budynku stanowigcym
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m2) lub budowli (np. wiacie na wdzki) zlokalizowanej
na nieruchomosci, na ktérej wybudowany zostat taki obiekt handlowy.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
czgsciowo negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Stanowisko pozytywne w zakresie poprawy numeracji.

Nie uwzgledniono uwagi w pozostatym zakresie.

Proponowane rozwigzanie zostalo sformulowane w sposdb,
ktéry prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategorie przyjeto
sytuowanie na nieruchomosci obiektu handlowego o powierzchni
‘powyzej 2000 m? ~ nieréwno traktujac inne podmioty sytuujgce
‘obiekty o analogicznej powierzchni ale innej funkcji — np. sportowe;.
| Ponadto zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp,
1gdzie w art 37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia
jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych — ustawodawca potraktowal
‘reklamy odmiennie niz np. malg architekture (art 37a ust. 10).

14.

Wska;anie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 16) lit. b) i ¢) Uchwaty
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? Tres¢ uwagi:

| Wnosz¢ o zliberalizowanie zasad dotyczacych tablic
‘wjazdowych, umieszczonych w Obszarze II, na nieruchomosci,
‘na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten sposob, ze:

- dopuszcza sig¢ tablice wjazdowe niezwigzane trwale z gruntem

- dopuszcza si¢ tablice wjazdowe o wigkszej powierzchni
(nie wigkszej niz 12 m2) ‘

Postanowienia Uchwaty dot. sytuowania tablic wjazdowych nie |
uwzgledniaja  dotychczasowej praktyki oraz funkcji tablic
‘wjazdowych.  Tablice wjazdowe sytuowane sa przy drogach, na
'parkingach, itp. w miejscach, w ktoérych ze wzgledu na zmiane
‘organizacji ruchu, konieczno$¢ czestych remontow powierzchni,
zmian organizacji ruchu, itp. niewskazane i niecelowe jest
‘umieszczanie urzadzen trwale zwigzanych z gruntem. Przy czym
‘brak trwatego zwigzania z gruntem w przypadku tablic wjazdowych
oznacza tylko mozliwo$¢ szybkiego zdemontowania tablicy, jezeli jest
to wymagane, natomiast pozostaje bez wplywu na estetyke takiej
tablicy oraz bezpieczenstwo (jest ona mocno przytwierdzona do
gruntu).

Ponadto zmniejszenie dopuszczalnych powierzchni tablic
wjazdowych zlokalizowanych na nieruchomosciach, na ktérych sa
handlowe obiekty wielkopowierzchniowe, do rozmiaréw podanych w
Uchwale spowodowatoby, ze tablice te utracityby nie tylko swoje
funkcje reklamowe, ale i informacyjne, gdyz napis nie bylby
wystarczajaco widoczny dla kierowcow. W ten sposdb tablice
wjazdowe utracityby swoja podstawowsg funkcje, jaka jest
zapewnienie bezpieczefistwa i organizacji ruchu pojazdéw na drogach
dojazdowych i parkingach do obiektow handlowych.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzsze] tresci wnoszg o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) tablic wjazdowych (z uwzglednieniem
uwagi do § 1 pkt 24 Uchwaty) umieszczonych w Obszarze II, na
nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten
sposob, ze dopuszcza si¢ takze: 1) tablice wjazdowe niezwigzane stale
'z gruntem, 2) dopuszcza si¢ tablice wjazdowe o powierzchni nie
przekraczajacej 12 m2, w przypadku, gdy spelnione bedg tgcznie
‘nastgpujace warunki: 1) te tablice usytuowane s3 na terenie
nieruchomosci, na ktérej zostat wybudowany wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (tj. obiekt handlowy o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m2), oraz 2) te tablice sa umieszczone tej
nieruchomosci w dniu wejscia w zycie Uchwaly.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:
| Kodeks Krajobrazowy dla Nysy dotyczy warunkéw i zasad (...)
‘okreslonych wylacznie w zakresie art 37a upzp. Stagd oznaczenia dla
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wjazdow, dostaw oraz inne elementy oznakowania informacyjnego, ze
wzgledu na fakt iz nie mieszcza si¢ w zakresie definicji reklamy, nie
'mogg by¢ traktowane ani jako tablica reklamowa ani jako urzadzenie
reklamowe. Tym samym nie beda podlega¢ oddzialywaniu Kodeksu.
Jesli zas do funkcji informacyjnej zostaty dotgczone funkcje
reklamowe — méwimy wtedy o reklamie i zagadnienie to zostato
uregulowane w projekcie Kodeksu. Obserwowane w praktyce
‘oznaczania wjazdéw na nieruchomosci, gdzie jeden wjazd prowadzi
'do wielu podmiotéw sytuowanych w réznych miejscach i konieczne
jest dodanie nazwy lub logo podmiotu do ktérego prowadzg, w mysl
upzp stanowig reklame i zostaly poddane regulacji w uchwale. Przy
czym nalezy zwréci¢ uwagg, ze wskazanie wyjazdu nie ma juz
zwigzku z dzialalnoscia do ktdrej si¢ dojezdza tylko z potrzeba
wyjazdu. Samo oznaczenie typu: ,,dostawa” czy ,,wyjazd” nawet jesli
‘zawiera np. infografik¢ samochodu dostawczego czy wizerunek
wyjezdzajacego samochodu nie jest reklama.

Ponadto wymoég trwatego zwigzania z gruntem i ograniczenie
wymiaréw jest podyktowane estetyka i funkcjg takiej reklamy.
Pierwsze oznacza koniecznos¢ fundamentowania zamiast sytuowania
na plycie betonowej (co jest ponadto niebezpieczne dla pojazdow),
drugie za$ ma ograniczy¢ przerost informacji na takiej tablicy. Jak
sama nazwa wskazuje chodzi o oznaczenie wjazdu do danej
dziatalnosci a nie co$ wigcej. Do dodatkowej informacji dedykowane
sa np. pylony lub gabloty.

i Dodatkowo  proponowane przez skladajagcego  uwage
rozwigzanie alternatywne zostalo sformulowane w sposéb, ktéry
prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategorie przyjeto
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dzialalnosci.
Takie zapisy oznaczalyby, ze nier6wno potraktowane zostaly inne
'podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wiecej
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow
istniejagcych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz|
np. mala architekture (zob art 37a ust. 10).

15.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 17) lit. ¢) Uchwaty

Tresé uwagi:
| Wnosz¢ o zliberalizowanie zasad dotyczacych toteméw
reklamowych, umieszczonych w Obszarze II, na nieruchomosci, na
ktérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o
powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), w ten sposéb, ze
dopuszcza si¢ lokalizowanie na takich nieruchomosciach toteméw o
wigkszych gabarytach, w szczegblnosci o wysokosci nie
przekraczajacej] 25 m 1 o maksymalnych wymiarach formy
przestrzennej nieprzekraczajacych 35 m2.

Wylaczenie jest uzasadnione ze wzgledu na szczegdlng
charakterystyke  nieruchomosci, na ktorych  sytuowane sg |
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1wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe sytuowane sg poza centrum miasta, na obszarach
przeznaczonych na prowadzenie dziatalnosci handlowej wraz z
towarzyszacymi ustugami. W stosunku do tych obiektow i obszaréw
uzasadnione jest stosowanie mniej rygorystycznych ograniczen w
zakresie umieszczania tablic 1 urzadzen reklamowych. Ze wzgledu na
duza kubature obiektéw handlowych rozmiary tablic i urzadzen
reklamowych, w tym toteméw reklamowych, przekraczajg zwykle
maksymalne rozmiary dopuszczone zgodnie z Uchwalg, a
jednoczesnie nie narusza to proporcji urzgdzenia reklamowego do
powierzchni elewacji lub kubatury obiektu. Nalezy jednoczesnie
'podkresli¢, ze w przypadku obiektéw Castorama totemy reklamowe
umieszczane na terenie Nieruchomo$ci, sa spdjne co do koncepcji
kolorystycznej, graficznej, itp. ze standardem przyjetym dla innych
tablic i urzagdzen reklamowych usytuowanych na terenie otaczajacym
obiekt handlowy oraz z kolorystyka i bryla budynku obiektu
handlowego. Totemy reklamowe z logo Castorama stanowia element
koncepcji  zagospodarowania  nieruchomo$ci, na  ktérych
zlokalizowane s3 sklepy Castorama. Koncepcja ta przewiduje
umieszczanie totem6éw reklamowych o gabarytach znacznie
przekraczajgcych rozmiary proponowane w Uchwale, co jest zgodne z
praktyka innych przedsigbiorcow prowadzacych dzialalno§¢ w
obiektach wielkopowierzchniowych.

Wobec powyzszego zachowanie rygorystycznych ograniczen
dotyczacych wielkosci toteméw reklamowych przewidzianych w
Uchwale, narazaloby Castorama i innych przedsiebiorcow
prowadzacych dziatalno$¢ w obiektach wielkopowierzchniowych. na
duze koszty zwigzane z konieczno$cia usuniecia czesci istniejacych
totem6w reklamowych, z czym zwigzana bylaby takze utrata
nakladéw poniesionych na ich realizacje. Ponadto, dostosowanie!
totemoéw reklamowych zlokalizowanych na nieruchomos$ciach, na
ktérych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty handlowe do
ograniczen natozonych Uchwatg powodowaloby, ze nie spetiatyby
one swojej funkcji informacyjnej (nie bylyby wystarczajaco
‘widoczne). W konsekwencji niezastosowanie postulowanego
‘zwolnienia stanowiloby daleko idgce ograniczenie swobody
dzialalnosci gospodarczej, a jednocze$nie wprowadzenie zwolnienia
nie jest sprzeczne z celami Uchwaly.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o
powyzszeJ tresci wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) toteméw reklamowych umieszczonych w
Obszarze II, na nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
‘powyzej 2.000 m2), w ten sposéb, ze dopuszcza sie lokalizowanie na
takich nieruchomosciach toteméw o wiekszych gabarytach, w
szczegblnosci o wysokosci nie przekraczajagcej 25 m i o
maksymalnych wymiarach formy przestrzennej nieprzekraczajacych
35 m2, w przypadku, gdy spetnione be¢dg tacznie nastepujace warunki:
1) te totemy usytuowane na terenie nieruchomosci, na ktérej zostal
iwybudowany wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (tj. obiekt
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‘handlowy o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2), oraz 2) te
totemy sa umieszczone tej nieruchomosci w dniu wejscia w Zycie‘
Uchwaly. ‘

Stanowisko Burmistrza Nysy: ‘

negatywne \

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Warto zauwazy¢, ze zgodnie z art. 10a ust. 2 pkt 3a i 3b obiekty
handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m2 objete sg
specjalnymi wymogami — muszg by¢ ujete w studium uwarunkowan
‘1 kierunkéw zagospodarowania przestrzennego oraz w miejscowym
'planie zagospodarowania przestrzennego. Jest to wymoég podyktowany
ponadprzecigtnie duzym spektrum oddzialywania na obszar gminy
1 sgsiedztwa danej inwestycji. Wynika to nie tylko z rozmiaru obiektu,
ale rowniez z wplywu na przestrzen i funkcje miasta. Stad przy
tworzeniu projektu Uchwaly zostaly przeanalizowane te relacje
1 zaproponowano zapisy, ujmujace specyfike obiektow tej wielkosci. |
Stad oparto si¢ na zasadzie proporcji reklam wzgledem obiektu
w zakresie wysokosci — dwukrotno$¢ wzgledem obiektu sgsiedniego
(zasady ogolne), ale nie wiecej niz 17 m (zasady szczegdtowe).
Proponowane rozwigzanie tamie obie zasady, pozwalajac na
‘sytuowanie totemu zbyt duzego w stosunku do obiektu przy ktéorym
si¢ znajduje 1 za duzego w ogdle.

Warto natomiast zwrdéci¢ uwagg, ze okreslajac terminy
‘dostosowania szczegllnie potraktowano reklamy, ktore uzyskaty
pozwolenie na budowe, wydtuzajac czas ich dostosowania az
pieciokrotnie w stosunku do innych reklam.

Z drugiej strony, proponowane przez podmiot opiniujacy
rozwigzanie alternatywne zostalo sformulowane w sposdb, ktory
‘prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategorie przyjeto
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalnosci.
Takie zapisy oznaczalyby, ze nierdwno potraktowane zostaly inne
podmioty sytuujgce inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wiecej
‘zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art
37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow
istniejacych w dniu wejécia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowal reklamy odmiennie niz np.
malg architekture (zob art 37a ust. 10). ‘

Osoba ) 16.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:

fizyczna ‘ 'Ogoblna uwaga

‘zlozyla

‘uwagi ‘ Tres¢ uwagi: |

nastepujacej ‘W tekscie widaé nieliczne niepotrzebne spacje, niesp6jnosé¢ niektérych:

tresci: ‘definicji 1 poézniejszych pozycji w tekscie, niespdjno$¢ odmiany
wyrazow w zdaniu i jedno razace powtorzenie catego akapitu (ostatnia
kreska par 4 pkt 2 lit d) — takie btedy trzeba poprawi¢!

L | |
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1 Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

' Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:
Uwaga jest zasadna, wskazane bledy wystgpily, zostana
poprawione w pelnym zakresie.

17. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 1 ust1 pktl
Tresé uwagi:
Definicja banneru jest dobra, ale w ustawie stwierdzono, ze jest to
pewien typ tablicy reklamowej, wigc w definicji nalezaloby uzy¢ tego
pojecia zamiast reklamy.
Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne
Uzasadnienie rozstrzygni¢cia Burmistrza Nysy:

Uwaga zasadna, poprawiono definicje: ,,banerze reklamowym —
nalezy przez torozumie¢ tablice reklamowg wykonang z tkaniny,
mickkiego  tworzywa  sztucznego lub papierowej  folii
‘impregnowanej, o strukturze innej niz siatka, nieposiadajacg wiasnej
konstrukcji, zwylgczeniem reklam umieszczanych w gablotach
ekspozycyjnych;”

18. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:

Par 1 ust 1 pkt 5
' Tres¢ uwagi:

Definicja kasetonu tez jest dobra, ale kasetony nie zawsze s3
podswietlone — warto to uwzglednié. I jest to raczej zamknieta
skrzynka/pudetko niz zamknieta konstrukcja — to nic nie méwi, kazda
konstrukcja jest zamknigta, zeby miata sztywnos$¢.

'Stanowisko Burmistrza Nysy:

pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:

Uwaga zasadna, poprawiono definicje: »kasetonie
reklamowym - nalezy przez torozumie¢ urzadzenie reklamowe
w postaci zamknietej skrzynki zlicem wykonanym ztrwalego
i sztywnego materiatu, z widniejaca na nim, na stale naniesiong
reklama, najczgsciej posiadajgce wewnetrzne zrédlo §wiatla;”

19. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:

Par 3 pkt 2 lit ¢
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 Tres¢ uwagi:

20% w stosunku do warto$ci proporcjonalnej nie brzmi dobrze, lepiej

'napisac 1/5.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Intencja bylo utrzymanie jednego systemu oznaczania warto$ci
czastkowych, jednak nalezy si¢ zgodzi¢, ze w przypadku proporcji |
wyrazenie utlamkowe jest trafniejsze. Poprawiono wartosé.

20. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 3 pkt 3 litd
Tre$é uwagi:
Trochg trudno wyobrazi¢ sobie takie duze pole bez reklam przy
kamerze — przeciez kamery sa przy naroznikach, a tam sie stawia
stupy z ogtoszeniami, inne szyldy. Proponuje¢ to jako$ rozpisaé jak dla
odlegtosci SIM, tylko wartosci wigksze, moze nawet te 15 m dla
duzych reklam wolnostojgcych.
Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne
Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Uwaga nie zawiera precyzyjnych wskazafi, powinna jednak
zosta¢ uwzgledniona, gdyz argumentacja jest wlasciwa. Wprowadza
si¢ korekte:
»d) pola widocznosci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego,
wzgledem ktérych okre$la si¢ minimalne odstepy tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych:

- 7 m dla wysiggnikéw/semaforéw i flag reklamowych sytuowanych
na tej samej elewacji,
- 15 m od rzutu punktu sytuowania kamery dla reklam wolno
stojgcych, innych niz stup ogloszeniowo-reklamowy, stojak
reklamowy i gablota ekspozycyjna,”

21. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:

Par 4

Tre$é uwagi:

A co z obiektami typu bankomaty/ automaty z napojami — one nie
mogg mie¢ szyldu? Chyba trzeba to okresli¢, np. dopuszczone nalepki |
wielkosci matych tabliczek na 3 $cianach urzadzenia.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne
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Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy: ‘

Oznakowanie tego typu urzadzen, zgodnie z definicja ustawowg
nalezy traktowac jak szyld, stad poddaje si¢ korekcie zapis §4 pkt 1 lit.
b: ,,b) na innych obiektach budowlanych, urzadzeniach budowlanych
lub urzadzeniach technicznych do wysokosci 3 m;”
oraz wprowadza si¢ §4 pkt 2 lit. e o tresci: ) szyldy naklejane lub
litery malowane na urzadzeniach technicznych: - ogranicza si¢
maksymalng powierzchni¢ ekspozycyjng na jednej $cianie urzadzenia
do 0,3 m2; - dopuszcza si¢ sytuowanie na maksymalnie trzech
$cianach urzadzenia.”

22,

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 4 pkt 2

Tresé¢ uwagi:

Zaproponowano 4 szyldy po jednym z kazdego rodzaju, po czym
zaproponowano 4 rodzaje... Moze niech kazdy moze wybraé czy
potrzebuje 3 semafory i naklejki albo dwa kasetony i dwie tabliczki...

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Pierwotnie planowana regulacja zbyt ograniczala mozliwos¢
wyboru szyldéw przez przedsigbiorcow. Wprowadza si¢ korekte:
»dopuszcza si¢ maksymalnie 4 szyldy ktére moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosé, z|

' wymienionych ponizej rodzajow:”

23.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 4 pkt 2 lita

Tres¢ uwagi:

Odniesienie do gminnej ewidencji zabytkow jest chyba przesada —
powinno by¢ dla budynkéw w rejestrze zabytkéw — ewidencja moze
tatwo si¢ zmieni¢, a kto$ juz zainwestuje w szyldy ktére by musiat
zmieniag...

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygni¢cia Burmistrza Nysy:
Pierwotnie planowana regulacja nadto ograniczala mozliwosé

sytuowania szyldéw. Zastgpiono stowa ,,gminnej ewidencji” stowem

Lrejestrze”.

24.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:

Par5pkt2litbic

Tres$¢ uwagi:

‘Billboardy na budynkach nie powinny by¢ dopuszczone az takie duZE

25



| jak na stupach. Lepiej je ograniczyé do 9m2, bo okreslenie odlegtosci
‘ Im to niewystarczajacy warunek.

‘ Stanowisko Burmistrza Nysy:
TPOZY’fYWHe
'Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:

Zauwazona réznica miedzy billboardami sytuowanymi na
‘budynkach 1 wolno stojacych jest zasadna i nalezy ja ograniczy¢ do 9
m? — doprecyzowana zostata litera b w tym zakresie.

23,

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 5 pkt 2 lit d ostatnia kreska

Tres¢ uwagi:
Ostatnie stowo powinno by¢ ,,nieruchomosci” inaczej jeden whasciciel
bedzie mégl sztucznie doggszczaé reklamy dzielac nieruchomos$é na
mate dzialki...

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:

Po przeanalizowaniu problemu uznano, ze zmiana wyrazu
»dzialki” na ,nieruchomosci” bedzie trafniejsza odpowiedziag na
problem zbyt duzego zageszczenia reklam.

26.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 5 pkt 5 lit b

‘Tresé uwagi:
Kasetony powinny by¢ zakazane tylko na zabytkach w rejestrze
zabytkow.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:
Konsekwencjg uznania wcze$niejszej uwagi jest zmiana we
wskazanym miejscu.

27.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 5

Tres¢ uwagi:

Nie ma nic o neonach! Powinny by¢ dopuszczone tak jak litery
przestrzenne — neony sg fadnie wpisane w polska kulture reklamowa
PRL — akurat tego nie warto blokowaé
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| Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne
“ Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:

Dla neonéw, ktére znalazly sie w zbiorze definicji w paragrafie
‘pierwszym nie zostaly okreslone zasady i warunki szczegblowe, co
‘oznaczatoby mozliwo$¢ ich zastosowanie jedynie jako szyldow.
‘Praktyka PRL pokazata jednak, ze ta interesujaca forma plastyczna
‘moze by¢ z powodzeniem stosowana réwniez jako wieksze reklamy.
‘Dlatego uwaga zostata uwzgledniona, w pkt 9 zostat wprowadzony‘
\neon, co skutkowalo réwniez zmiana numeracji pozostatych reklam|
‘ dopuszczonych uchwatg. ‘

| |

Wskazanie iakresu jakiego dotyczy uwaga:

‘Par S5pkt9
!Treéc' uwagi:

»,bez wyodrebnionej podstawy — znane sg przyklady tadnych pylon6w,
‘gdzie dolna czes¢ jest lekko weieta i to powinno by¢ dopuszczone.
Ale nie moze by¢ dopuszczony widoczny fundament!

Stanowisko Burmistrza Nysy:
pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygnigcia Burmistrza Nysy:

Uwaga oddaje intencj¢ zapisu, ktéry mogl pozostawiaé
watpliwos¢ z tym zakresie. Po dokonaniu korekty zapis brzmi: ,a)|
dopuszcza si¢ sytuowanie pylonéw wylacznie w formie trwale
zwigzanej z gruntem;”. Wymaga to réwniez korekty definicji pylonu,
ktéra w poprawionym brzmieniu ma tre$é: ,,16) pylonie — nalezy
przez to rozumie¢ wolnostojacg tablicg reklamows lub urzadzenie
reklamowe, mocowang w gruncie, o statym przekroju poziomym |
wpisanym lub opisanym w prostokat oraz o rzutach pionowych w
formie prostokatow, stanowiacg tlo dla umieszczonych nanim
reklam, niekiedy posiadajaca wyr6zniong plastycznie (mniejsza od
przekroju gtéwnego) czg$¢ cokotowg. Wyréznia sie: (...)”

29.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
Par 5pkt 15litaic

Tresé¢ uwagi:
Inne wartosci dla strzaleczek sa na stronie internetowej — trzeba tu
poprawic.

‘ Stanowisko Burmistrza Nysy:
Pozytywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:
Stusznie zauwazone niesp6jnos¢ zostaty poprawione litery a) warto$é
13,2 m oraz ¢) warto$¢ 3,2. J
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IL. Lista uwag nieuwzglednionych:

1. Uwagi nieuwzglednione w catosci zawarte s3 w nastepujacych pozycjach tabeli:

2,3,4,5,6,7,8,9,10,11, 12, 14, 15;

2. Uwagi nieuwzglednione w czgsci zawarte s3 w nastepujacych pozycjach tabeli:

1,13

IIL. Lista uwag uwzglednionych:

3. Uwagi uwzglednione w catosci zawarte sa w nastepujacych pozycjach tabeli:

16,17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29.

Uzyte skréty:

' Kodeks Krajobrazowy dla Nysy; Kodeks - oznacza zasady i warunki sytuowania na
terenie Gminy Nysa obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, opracowane na podstawie art. 37a ustawy
zdnia 27marca 2003r. o planowaniu  izagospodarowaniu  przestrzennym
(tj. Dz. U. 22017 r. poz. 1073);

™) upzp — oznacza ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz. U. 22017 r. poz. 1073);

™" zasad i warunkéw (...) — oznacza uchwate w sprawie ustalenia zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, okreslona w art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. 22017 r. poz. 1073);

IEJSKI

1 Jabloriski
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